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PRESENTACIO DE FIRA CIRCUIT

El Circuit de Barcelona-Catalunya és una infraestructura d’alt nivell preparada per acollir grans
esdeveniments esportius, corporatius, comercials, culturals i d’oci, i disposa d’espais interiors,
hospitalities, suites i amplies arees exteriors que permeten desenvolupar multiples formats d’activitat.

Des de gener de 2025, Fira de Barcelona gestiona el Circuit a través de Fira Circuit, S.L.U. Aquesta etapa
té com a objectiu reforgar el posicionament de la infraestructura, ampliar-ne Uactivitat i diversificar les
linies de negoci vinculades, entre d’altres, als Grans Premis, U'hospitality, els esdeveniments, les
experiéncies, les activitats corporatives i la mobilitat sostenible.

En aquest context, Fira Circuit requereix un servei d’agencia creativa i de publicitat capag de combinar
continuitat estrategica, flexibilitat operativa i capacitat de produccié de peces i campanyes a demanda.

1. OBJECTE DEL CONTRACTE

L’objecte del contracte és la prestacio d’un servei integral d’agencia creativa i de publicitat per donar
suport a ’Area de Marqueting i Comunicacié i, quan sigui requerit, a ’Area Comercial de Fira Circuit,
S.L.U. (en endavant, Fira Circuit).

El servei compren lUassessorament estrategic, la conceptualitzacié creativa, la direccié d’art, el
copywriting, el disseny grafic i digital, la maquetacid, les adaptacions multiformat i la preparacio d’arts
finals. En ’ambit audiovisual, cobreix principalment la creativitat, el guid, el storyboard i la coordinacié
creativa amb la productora de Fira Circuit; el motion graphics, Uedicié i les adaptacions audiovisuals es
prestaran només quan s’encarreguin expressament.

L’agencia actuara com a partner creatiu de Fira Circuit, amb U'objectiu de garantir coheréncia de marca,
qualitatvisual, capacitat de respostai una correcta adaptacio de les campanyes i materials als diferents
publics, canals, productes, serveis i esdeveniments.

2. ABAST DEL CONTRACTE | MODEL DE PRESTACIO

La prestacio s’estructura mitjangant un model hibrid format per una part fixa de servei continu i una part
variable de treballs a demanda. La configuracidé economica, els preus maxims i el sistema de facturacié
es defineixen al Plec de Condicions Economiques.

A efectes de coherencia documental, les definicions tecniques de les tipologies de treball, peces,
lliurables, perfils i nivells de servei sén les establertes en aquest Plec. Els imports i preus maxims
utilitzats exclusivament per a la valoracié economica i condicions de facturacié son els establerts al
Plec de Condicions Economiques. Quan un mateix terme aparegui en ambdds documents, tindra el
mateix significat.

2.1. Servei continu — part fixa

La part fixa remunera la disponibilitat permanent de 'equip adscrit, la direccid i coordinacié del compte
i les funcions recurrents necessaries per garantir la continuitat del servei. Com a minim incloura:

Direccid i coordinacié global del compte i interlocucié Unica amb Fira Circuit.

Assessorament creatiu i estratégic continuat i suport en la definicié de briefings.

Planificacié mensual de necessitats i prioritzacio de treballs.

Supervisié de coheréncia de marca, criteris grafics, to, narrativa i qualitat de les peces.
Reunions ordinaries de coordinacio, seguiment de terminis i resolucié d’incidencies.

Gestid ordenada d’arxius, arts finals i repositori dels materials finals i editables generats durant
el contracte, amb criteris de nomenclatura i tragabilitat de versions.
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v' Seguiment econdmic mensual dels encarrecs variables i del saldo disponible.

Propostes proactives de millora, tendéncies, formats i oportunitats creatives.

Capacitat de resposta davant necessitats urgents i disponibilitat reforcada en els principals
esdeveniments o moments critics de campanya, en els termes de la clausula 9.

v
v

2.2. Serveis variables a demanda

La part variable constitueix un limit maxim de despesa disponible i no genera cap obligacié de consum
minim. Fira Circuit abonara exclusivament els treballs efectivament encarregats, autoritzats, executats
i acceptats.

Els encarrecs variables es valoraran, per aquest ordre, mitjangant:

v' Paquet de campanya o projecte, quan l'abast encaixi amb una tipologia definida.
v" Preu unitari del cataleg, quan es tracti d’una pecga, adaptacié o lliurable individual.
v' Tarifa horaria, Unicament per a treballs excepcionals no catalogables o reforgos especifics
previament autoritzats.
Qualsevol treball variable requerira autoritzacio previa de Fira Circuit mitjangant una ordre de treball o
validacio equivalent, amb identificacié del preu, terminii lWliurables.

No es podran fraccionar artificialment els treballs per incrementar-ne el preu. Quan ’abast creatiu d’un
encarrec encaixi en un paquet, s’aplicara el preu del paquet als treballs que hi estiguin inclosos. Les
adaptacions i versions derivades no incloses es valoraran separadament segons el cataleg, sense
duplicar cap lliurable ni funcié ja remunerada.

A efectes de la prestacié del servei, els encarrecs de Fira Circuit que requereixin el desenvolupament
d’una campanya o projecte creatiu complet es classificaran en tres tipologies:

e Tipus A— Gran campanya / Gran esdeveniment
e Tipus B— Campanya/ Producte o linia de negoci
e Tipus C— Campanya tactica/ Accié promocional

La classificacio de cada encarrec correspondra a Fira Circuit, atenent principalment la rellevancia de
esdeveniment, producte o activitat, la complexitat del briefing, el nivell de conceptualitzacié requerit,
el nombre de canals i suports, el volum de peces i adaptacions i el termini d’execucié. La classificacié
no dependra exclusivament del nombre final de peces, siné del nivell de desenvolupament estrategic i
creatiu requerit.

2.2.1.Tipus A— Gran campanya / Gran esdeveniment

Correspon als projectes de maxima rellevancia estratégica, comercial i reputacional per a Fira Circuit
que requereixin el desenvolupament d’una campanya principal, integral i multicanal. S’inclouen
especialment en aquesta categoria les grans campanyes previes de llangament i venda d’entrades del
Gran Premide Formula 1idel Gran Premi de MotoGP, aixi com altres campanyes o projectes equivalents
que, per la seva dimensid, projeccié nacional o internacional i diversitat de canals, requereixin el
desenvolupament d’un univers creatiu complet.

Aquest tipus d’encarrec partira habitualment d’un briefing estratégic especific i requerira una proposta
creativa integral capag de vertebrar de manera coherent el conjunt de la campanya. D’acord amb el
briefing aprovat, comprendra:
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e Analisi del briefing, context, publics i objectius.

e Plantejament estratégic de comunicacié, desenvolupament del concepte creatiu central i proposta
de claim, eslogan o missatge principal.

e Creaci6 del key visual o creativitat master i definicio de la linia grafica i dels criteris d’aplicacié.

e Desenvolupament del cartell o pega principal i de les peces master necessaries per definir la
campanya en les principals families de canals i suports identificades al briefing.

e Declinacié conceptual i peces master per a canals digitals: xarxes socials, display, web, landing
pages, email marqueting i altres suports digitals.

e Declinacié conceptual i peces master per a canals offline: anuncis de premsa, cartelleria,
OPI/MUPI, publicitat exterior, autobusos, tanques, banderoles, suports fisics del Circuit i altres
formats equivalents.

e Quan el briefing ho requereixi, concepte i guié de falca de radio o de pec¢a audiovisual, aixi com
storyboard o tractament visual. No inclou la produccié externa.

e Preparaci6 dels arts finals i lliurament dels fitxers editables, masters i fonts corresponents.

Elpaquet Tipus Aremunera el desenvolupament estrategic i creatiu de la campanyai de les seves peces
master. No fixa un limit d’adaptacions ni d’aplicacions per al desplegament de la campanya. Les
adaptacions i versions derivades que no formin part de les peces master incloses es valoraran
mitjangant els preus unitaris o packs adjudicats, amb autoritzacio previa i dins del pressupost variable
disponible.

No s’inclouen en el preu del paquet els costos externs de produccié audiovisual, rodatges, fotografia
especifica, artistes, il-lustradors, locutors, compra de drets, impressid, produccio fisica, compra de
mitjans o altres serveis de tercers. Si s6n necessaris, requeriran pressupost separat i autoritzacio
expressa de Fira Circuit.

2.2.2. Tipus B— Campanya / Producte o linia de negoci

Correspon als projectes creatius de rellevancia mitjana o alta vinculats a un producte, servei, activitat,
linia comercial o campanya especifica de Fira Circuit, perd que no requereixin el desplegament
estratégic i multicanal propi d’'una campanya Tipus A.

S’inclouen habitualment en aquesta categoria les campanyes de Nadal, Abonats, Hospitality,
experiéncies i productes premium, esdeveniments corporatius, activitats B2B, productes comercials,
linies de diversificacié del Circuit i també campanyes vinculades als Grans Premis que no constitueixin
la gran campanya principal de llangament o venda d’entrades.

e Interpretacio del producte, servei o activitat i del public objectiu; plantejament i concepte creatiu;
claim o missatge principal quan correspongui; key visual i linia grafica.

e Desenvolupament de les peces master per als canals identificats al briefing, amb un desplegament
inferior al d’una gran campanya Tipus A.

e Les peces master podran comprendre xarxes socials, display, emailing, web/landing, premsa,
publicitat exterior, cartelleria, OPI/MUPI, autobusos, tanques, banderoles, suports del Circuit i
altres formats equivalents, segons el briefing aprovat.

e Preparacio d’arts finals i lliurament dels fitxers editables.

El paquet Tipus B no estableix un limit d’adaptacions per al desplegament de la campanya. Les
adaptacions, versions i declinacions derivades que no formin part de les peces master incloses es
valoraran mitjangant els preus unitaris o packs adjudicats, amb autoritzacié préviai dins del pressupost
variable disponible.



by

NuUm. Expedient: PAO9CIRC26 . Circuitde

Plec de Prescripcions Tecniques U Barcelona
CATALUNYA

W
Fira Barcelona

2.2.3. Tipus C — Campanya tactica / Accié promocional

Correspon a actuacions de caracter puntual i tactic, orientades a un objectiu concret de venda,
conversio, captacid, notorietat o participacid, que requereixin una idea o creativitat propia pero no el
desenvolupament d’una campanya estratégica completa ni d’un nou univers de marca.

S’inclouen habitualment en aquesta categoria Black Friday, early bird, dltima oportunitat, promocions
puntuals de venda d’entrades, promocions d’Hospitality, captacio de leads, concursos, activacions
digitals, accions de fan engagement i altres accions comercials de curta durada.

e Interpretacio del briefing; idea o enfocament creatiu; claim o missatge tactic; creativitat principal o
peca master i definicid de les principals declinacions de canal previstes al briefing.
e Preparacié d’arts finals i lliurament dels fitxers editables.

Elpaquet Tipus C no estableix un limit d’adaptacions. Les adaptacions de mida, format, suport o idioma
derivades de les peces master incloses es valoraran mitjangant els preus unitaris o packs adjudicats,
amb autoritzacié previa i dins del pressupost variable disponible.

Les presentacions, catalegs, dossiers, nadales corporatives o altres peces individuals que no
requereixin per si mateixes una campanya completa podran encarregar-se directament mitjancant el
preu unitari corresponent, sense necessitat de classificar-les com a campanya Tipus C.

2.2.4. Regla de classificacio

La denominacié de U'esdeveniment, producte o activitat no determinara per si sola la tipologia de
campanya. Aixi, una actuacié vinculada a F1 o MotoGP podra tenir la consideracio de Tipus C si es limita
a una promocié tactica especifica, mentre que un projecte vinculat a Hospitality podra tenir la
consideracio de Tipus A si excepcionalment requereix un reposicionament integral, una nova identitat i
un desplegament multicanal de gran abast.

Una peca master és el desenvolupament creatiu de referencia que estableix la composicio, jerarquia,
imatge i criteris d’aplicacié per a una familia de canal o suport; no és cadascuna de les exportacions o
mides finals. L’ordre de treball identificara les peces master incloses en el paquet i les adaptacions o
versions derivades, amb el seu codi i import. Les peces master incloses no podran tornar-se a facturar
com a unitats ni com a adaptacions. Un mateix lliurable no podra imputar-se simultaniament a un
paquet, un preu unitari i una tarifa horaria.

El nombre de peces, adaptacions o versions que Fira Circuit pugui requerir no queda limitat pels
exemples de campanya ni pels coeficients de valoracié de les ofertes. Els encarrecs s’hauran d’ajustar
a l'abast contractual, als terminis aprovats i al pressupost variable disponible; aquesta previsidé no
implica producci¢ il-limitada inclosa en el preu del paquet ni autoritza a superar el pressupost del
contracte.

Els paquets i els preus unitaris inclouen fins a TRES (3) rondes ordinaries de revisié sobre una proposta
que respongui al briefing aprovat. Cada ronda compren el retorn agrupat d’observacions de Fira Circuit
i, quan correspongui, de F1, MotoGP o altres titulars de drets, sobre la fase o lliurable presentat. Les
correccions d’errors imputables a ’agéncia no computaran com aronda. Els canvis de briefing, objectiu
o abast posteriors a ’aprovacié d’una fase, aixi com les revisions addicionals no imputables a errors de
'agencia, requeriran valoracio i autoritzacié previes de Fira Circuit abans de generar qualsevol cost
addicional.
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2.3. Ambits funcionals coberts

v" Grans Premis i competicions esportives, incloent F1, MotoGP i altres proves o esdeveniments
del calendari.

v" Productes Hospitality, experiéncies premium i desenvolupament comercial.

v' Diversificacio de l'activitat del Circuit, esdeveniments corporatius, culturals, musicals, fires,

congressos i noves linies de negoci.

Ticketing, captacio de leads, campanyes tactiques i accions orientades a conversid.

Comunicaci¢ institucional i corporativa de Fira Circuit.

v'  Materials comercials, presentacions, catalegs, landings, emailing, xarxes socials i suports
digitals o fisics.

v' Fan engagement, gamificacié i propostes creatives de participacid, sense que l'execucio
material de les activacions s’entenguiinclosa llevat d’encarrec especific.

2.4. Prestacions excloses o subjectes a autoritzacié especifica

No es consideren inclosos de manera automatica en els preus de l’agencia els costos de tercers
corresponents a impressio, compra de mitjans, desenvolupament web, lloguer d’equips, rodatges,
actors, models, locucions, musica, drets, fotografs, il-lustradors, artistes, traduccié professional
especialitzada o altres produccions externes. Quan siguin necessaris, requeriran pressupost
desglossat i autoritzacié previa i expressa de Fira Circuit. Com a regla general, aquests costos
s’imputaran a la part variable del contracte i es repercutiran pel cost net acreditat del proveidor, sense
marge addicional d’agéncia, llevat que Fira Circuit decideixi contractar-los directament.

2.5. No-exclusivitat dels treballs d’adaptacio i coordinacié amb els recursos de disseny de Fira
Circuit

Fira Circuit es reserva la facultat de realitzar amb personal propi o d’encarregar als professionals o
empreses de disseny que tingui contractats, d’acord amb la normativa aplicable, treballs d’adaptacid,
magquetacio, actualitzacid, canvi de format, versié idiomatica i altres desenvolupaments derivats de les
peces master. En consequéncia, aquest contracte no atribueix a 'agéncia adjudicataria exclusivitat
sobre aquests treballs.

L’agéncia haura de liurar els masters, els fitxers editables i la documentacié necessaria perque Fira
Circuitiels professionals que aquesta autoritzi puguin efectuar les adaptacions, en els terminis de cada
encarrec i amb els drets d’Us i transformacié previstos al contracte. Aquest lliurament no podra
condicionar-se a la contractacio posterior d’adaptacions amb la mateixa agéncia.

La decisié de no encarregar a l’agencia determinats treballs variables i d’executar-los mitjangant
aquests altres recursos no generara, per si mateixa, cap dret de facturacié, compensacié o
indemnitzacié a favor de U'adjudicataria. Aquesta previsié no altera la retribucié del servei continu
efectivament prestat ni les obligacions i condicions economiques dels encarrecs ja autoritzats.

3. TIPOLOGIA DE TREBALLS, PECES | LLIURABLES

3.1. Estratégia i conceptualitzacio creativa

Diagnosii enfocament creatiu de campanyes, productes o esdeveniments.

Concepte creatiu, territori de marca, proposta de valor, naming, claim i missatges clau.
Key visual, linia grafica, look & feel i criteris de declinacié.

Narrativa de campanya, copies i continguts per canals digitals i offline.

AVANE NN
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3.2. Disseny grafic, editorial i comercial

v" Cartells, OPI/MUPI, anuncis de premsa, publicitat exterior en autobusos, tanques i banderoles,
flyers, roll-ups, senyalistica, suports del Circuit i peces promocionals.
v' Presentacions corporatives i comercials, dossiers, catalegs, fitxes de producte i materials
Hospitality.
v' Infografies, esquemes, mapes 2D o 3D i altres recursos d’informacid visual.
Les presentacions, fulletons, catalegs, dossiers i fitxes comercials podran lliurar-se en format digitali/o
amb arts finals preparats per a impressid, d’acord amb Uordre de treball. La generacié del PDF digital i

dels arts finals d’una mateixa maquetacio s’inclou en el preu i no constitueix dues peces originals. La
impressié fisica no queda inclosa i requerira autoritzacié especifica si Fira Circuit la sol-licita.

3.3. Digital i performance

v' Peces per xarxes socials, estatiques o animades, i adaptacions multiformat.

v' Banners i packs de display, creativitats d’emailing i newsletters.

v' Disseny grafic i UX/UIl de landings. El desenvolupament o programacié no queda inclos excepte
encarrec especific.

3.4. Fan engagement, gamificacio i dinamiques participatives

v" Proposta i conceptualitzacié d’accions orientades a incrementar la implicacid, participacio i
fidelitzacié dels publics de Fira Circuit.

v' ldeaci6 de concursos, reptes, activacions digitals, experiéncies interactives, accions de street
marketing, mecaniques participatives i altres formats de fan engagement.

v' Proposta d’estratégies i mecaniques de gamificacié aplicades a campanyes, productes o
esdeveniments per incrementar la participacid, recurrencia i vinculacioé dels usuaris.

L’abast ordinari compren la conceptualitzacié creativa i la definicié de les mecaniques, perd no la
produccié material ni la posada en marxa de les activacions. La conceptualitzacié s’incloura en el
paquet quan formi part del briefing, o s’encarregara com a unitat del cataleg quan sigui independent.
Qualsevol execuciéo material requerira un encarrec especific admeés dins de U'abast del contracte i
autoritzacio prévia de Fira Circuit.

3.5. Creativitat audiovisual i suport a produccié

v'  Conceptualitzacié creativa d’spots i peces audiovisuals; desenvolupament de guions,
escaletes, tractaments creatius, storyboards i criteris de direccié artistica.

v' Supervisié creativa i coordinacié amb la productora o proveidor audiovisual designat per Fira
Circuit.

v" De manera puntuali Gnicament quan Fira Circuit ho encarregui expressament, motion graphics,
animacions, edicié de material existent, adaptacions de ratio o format i subtitulacié.

Les unitats audiovisuals U38 a U45 tenen caracter opcional a demanda i no comporten compromis de
consum ni exclusivitat a favor de Uadjudicatari. Fira Circuit podra encarregar la filmacid, muntatge,
edicio, postproduccié o adaptacié audiovisual a la seva productora habitual o a altres proveidors. La
creativitat, guid o storyboard inclosos en un paquet no es podran tornar a facturar com a unitat
independent.
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3.6. Definicions economiques de les peces

Tipologia Definicio
Original / Treball que parteix d’un briefing nou o requereix una nova solucid creativa,
peca nhova compositiva o visual.
Adaptacio Canvi de mida, ratio o suport mantenint substancialment composicid, continguts i
simple criteris grafics.
Adaptacio Adaptacié que requereix remaquetacié significativa, reorganitzacié d’elements,
complexa noves jerarquies o ajust creatiu.

Actualitzacié | Modificacié de dades, dates, preus, patrocinadors o textos breus sobre una peca
simple existent, sense canvi d’imatge ni alteracié substancial de la composicié.

) .. | Modificacio d’una pecga existent que incorpora canvi d’imatge, copy o diversos
Actualitzacio . . . B . o
continguts i requereix remaquetacio, pero sense crear una nova linia visual o un nou

complexa
concepte.
Substitucid i ajust dels textos d’una peca ja creada a partir d’una traduccio facilitada
Versié o validada per Fira Circuit. La primera versié linglistica forma part de la pega original
rsi
. o adaptacié contractada. Cada idioma addicional es valorara com a versio
idiomatica

idiomatica, i no com a nova pecga original. La traduccio professional externa no
s’entén inclosa.

Quan una mateixa pega, en un mateix format i mida, es requereixi en quatre idiomes, es valorara com
una pega base més tres versions idiomatiques U20, i no com quatre peces originals. Els ajustos
ordinaris de maquetacié derivats de la substitucié del text estan inclosos en U20. Si 'idioma exigeix una
remaquetacio excepcionalment complexa, s’haura de justificar i autoritzar previament la classificacio
corresponent, sense acumular U20 i una altra unitat per la mateixa feina.

3.7. Contingut minim de qualsevol lliurament

Arxiu final en el format requerit per al canal o suport.

Arts finals preparats per a produccié quan correspongui.

Fitxers editables o font i peces master, correctament ordenats i identificats.

Relacio de tipografies, imatges, recursos i llicéncies utilitzades quan sigui necessari.
Versions idiomatiques i de format previstes a 'ordre de treball.

Identificacio de 'us de sistemes d’intel:ligéncia artificial generativa quan s’hagin utilitzat.
Garantia de disposicio dels drets necessaris sobre tots els elements incorporats.

AN N N NN

4. LA PRESTACIO DELS SERVEIS | SISTEMA D’ENCARRECS

Els treballs variables s’executaran mitjangant ordres de treball. Cada encarrec seguira el circuit
seguent:

1. Briefing de Fira Circuit, amb objectiu, public, canals, calendari, materials disponibles i responsable
intern.

2. Proposta de classificacido de lUencarrec per l’agéncia com a paquet, preu unitari o treball
excepcional per hores, amb validacio final de Fira Circuit.
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3. Confirmacié de la classificacié de ’encarrec, termini, lliurables, revisions iimport aplicable. Per als
encarrecs simples i directament identificables amb un paquet o preu unitari adjudicat, la
confirmacié s’emetra en un maxim de 4 hores laborables. Per als encarrecs complexos,
excepcionals o no catalogables, el pressupost o proposta s’emetra en un maxim d’1 dia laborable.
No caldra una nova oferta comercial quan FC ja indiqui el codi i la quantitat: s’aplicaran els preus
adjudicats.

Autoritzacié expressa de Fira Circuit abans de Uinici del treball facturable.

Execucid, presentacio, revisions i validacio final.

Lliurament de fitxers finals, editables i documentacié associada.

Incorporacio de encarrec al resum mensual de seguiment i facturacio.

No ok

5. NIVELLS DE SERVEI, TERMINIS | DISPONIBILITAT

L’agéncia haura d’organitzar els seus recursos per complir, com a minim, els nivells de servei seguents,
llevat que Uordre de treball estableixi un termini diferent per la complexitat de ’encarrec:

Servei / situacio Nivell minim requerit

Confirmacio de recepcié d’una peticié ordinaria Maxim 4 hores laborables
(Cj):r;:;r:iiigde recepcio d’una peticidé urgent durant franja Maxim 1 hora
Pressupost/classificacié d’un encarrec simple i catalogat Maxim 4 hores laborables
Pressupost d’un encarrec complex o no catalogable Maxim 1 dia laborable
Actualitzacio o adaptacio simple Maxim 1 dia laborable
Adaptacio complexa o peca original de complexitat mitjana Maxim 3 dies laborables

Pack digital o editorial de complexitat mitjana Maxim 5 dies laborables
Campanya / projecte especific Calendari aprovat a Uordre de treball

Els terminis de pressupost es comptaran des de la recepcio d’un briefing suficient. L’agencia haura de
comunicar dins del mateix termini qualsevol dada imprescindible que manqui. Els terminis de
produccié comencaran amb autoritzacié expressa de FIRA CIRCUIT i la recepcié dels materials
necessaris. La confirmaciod urgenti el lliurament final s6n obligacions diferenciades; un encarrec urgent
no eximeix de l’autoritzacio préevia de despesa.

La consideracié d’una petici6 com a urgent correspondra a FIRA CIRCUIT i s’utilitzara de forma
raonable. La resposta urgent implica activacié i confirmacié del pla de treball, no necessariament el
lliurament complet de la pega en el mateix termini.

El compliment dels nivells de servei i terminis establerts en aquest apartat sera objecte de control i
seguiment d’acord amb els mecanismes previstos a l’apartat 11 del present Plec.

L’incompliment injustificat dels nivells de servei o terminis establerts podra donar lloc a 'aplicacié del
regim d’incompliments i penalitats previst al PCAP, atenent la gravetat, reiteracio i impacte de
'incompliment en la correcta execucié del servei.
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6. OBLIGACIONS DE L’ADJUDICATARI

v" Proporcionar un organigrama concret de 'equip, amb rols, responsabilitats, dades de contacte
i sistema de substitucions.

v' Executar els serveis amb els recursos humans, técnics i materials necessaris, garantint
qualitat, tragabilitat i terminis.

v' Mantenir la disponibilitat de 'equip minim durant tota la vigéncia i substituir abséncies sense
cost addicional.

v' Participar en les reunions de coordinacié i mantenir actualitzat el registre d’encarrecs.

v" Aplicar les directrius corporatives i de marca de Fira Circuit i, quan correspongui, els manuals i
processos d’aprovacio de F1, MotoGP o altres titulars de drets.

v" Informar de riscos de calendari, drets, llicéncies o dependéncies abans que afectin el

lliurament.

No iniciar treballs variables facturables sense autoritzacié prévia.

Lliurar els fitxers finals i editables i mantenir una estructura ordenada dels arxius.

Complir la normativa laboral, de prevencioé de riscos, proteccié de dades, propietatintel-lectual

i qualsevol altra normativa aplicable.

v" Mantenir les assegurances i cobertures exigides al PCAP durant tota la vigéncia del contracte.

ANEANERN

7. DURADA I INICI DEL SERVEI

El contracte tindra una durada inicial de DOS (2) ANYS. Fira Circuit podra acordar fins a TRES (3)
prorrogues d’UN (1) ANY cadascuna, de manera que la durada maxima total del contracte sera de CINC
(5) ANYS (2+1+1+1), en els termes que estableixi el PCAP.

El servei s’iniciara a partir de la formalitzacié del contracte o de la data que s’estableixi en el document
contractual. L’adjudicatari haura d’estar en disposicid de prestar el servei des de la data d’inici, amb
’equip minim i els mitjans compromesos.

8. EFECTIUS | EQUIP MiNIM ADSCRIT AL CONTRACTE

L’adjudicatari haura d’adscriure un equip multidisciplinari estable. Es requereixen, com a minim, les
funcions seglients. Es permet que una mateixa persona assumeixi fins a dues funcions compatibles,
sempre que s’acrediti la qualificacid i experiencia requerides i que 'equip estigui format per un minim
de QUATRE (4) persones diferenciades.

. . Experiéncia Dedicacio . s
Perfil funcional .. . . . Funcions principals
minima fixa minima
Responsable de Interlocucio, coordinacio, planificacio,
.. 5 anys 12 h/mes e . -
compte / estrategia briefing i seguiment economic.
. . Direccioé conceptual, criteri creatiu,
Director/a creatiu/va 5anys 10 h/mes S .
supervisio i coheréencia de campanya.
. Direccié d’art, coheréncia visual,
Director/a d’art / . o . L
. L. 4 anys 8 h/mes validacio d’arts finals i criteris de
dissenyador/a senior L.
produccio.
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. . Experiéncia Dedicacié . .
Perfil funcional ., . . .. Funcions principals
minima fixa minima

Copywriter / content Claims, copies, narrativa, missatges i

P . 3anys 5h/mes P i . g
strategist adaptacio de continguts.
Dissenyador/a digital Formats digitals, motion, adaptacionsi

. o g 3 anys 5h/mes g . P

/ motion suport audiovisual.

La dedicacié fixa minima total és de 40 hores mensuals equivalents, sense incloure el temps necessari
per executar els treballs variables facturats per paquet, preu unitari o tarifa horaria. Per als treballs
variables per hores es podran utilitzar també els perfils addicionals previstos al Plec de Condicions
Economiques. Quan una mateixa persona pugui actuar sota més d’un perfil, només sera facturable la
tarifa corresponent a la funcié efectivament executada i no es podra imputar una mateixa hora a més
d’un perfil.

A efectes de 'equip minim, «Director/a d’art/ dissenyador/a senior» constitueix un unic perfil funcional.
A efectes dels treballs variables valorats per hores, el Plec de Condicions Economiques diferencia les
tarifes HO3 (Director/a d’art) i HO4 (Dissenyador/a grafic/a sénior) segons la funcié efectivament
executada.

L’equip haura de tenir capacitat efectiva per treballar en catala i castella, i capacitat professional
suficient en angles per gestionar materials, briefings, marques i validacions internacionals.

8.1. Responsable del servei

La persona Responsable de compte / estrategia actuara com a interlocutor principal davant Fira Circuit,
coordinara els recursos de l’agéncia, garantira el compliment dels compromisos i mantindra actualitzat
elregistre de treballs, calendaris i consum pressupostari.

8.2. Substitucions

Qualsevol canvi de personal adscrit s’haura de comunicar préviament, excepte casos d’urgéncia
degudament justificats. Les persones substitutes hauran de disposar d’una qualificacid i experiéncia
igual o superior a la requerida per al perfil substituiti no podran generar cap cost addicional.

9. CONDICIONS DE PRESTACIO | DISPONIBILITAT REFORGADA

Amb caracter general, els treballs es prestaran des de les instal-lacions de ’agencia. Fira Circuit podra
requerir reunions presencials al Circuit de Barcelona-Catalunya quan resultin necessaries per a la
coordinacié, presentaci6 de campanyes, briefings, seguiment o validacié dels treballs. Els
desplagaments ordinaris vinculats a aquestes reunions es consideren inclosos en la part fixa.

No s’exigeix la preséncia continuada de lUequip de l'agéncia durant les jornades de curses o
esdeveniments ni un nombre obligatori de jornades presencials. L’agencia haura de garantir
disponibilitat reforcada i capacitat de resposta, principalment remota, durant els principals
esdeveniments o moments critics de campanya que Fira Circuit comuniqui amb antelacié suficient. Les
franges de coberturai el canal de contacte es fixaran en la planificacié del servei.

La coordinacid i la disponibilitat reforgada formen part de la quota fixa. Les peces i produccions que
se’n derivin es valoraran d’acord amb el paquet o cataleg aplicable, sense doble facturacié. Quan
excepcionalment calgui un reforg especific no inclos en el servei continu, requerira ordre de treball i
autoritzacié economica previes de Fira Circuit.
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10. PROPIETAT INTEL-LECTUAL, DRETS D’IMATGE, IA | CONFIDENCIALITAT

10.1. Propietat intel-lectual i industrial

Els treballs desenvolupats en execucié del contracte hauran de ser originals o disposar de les llicéncies
necessaries. L’adjudicatari cedira a Fira Circuit, en els termes que estableixi el PCAP i amb 'abast
necessari per a la seva explotacio, els drets sobre els resultats, incloent els fitxers master i editables.
L’agéncia respondra de la correcta obtencio dels drets de tercers que incorpori als treballs.

10.2. Intel:ligéncia artificial

v' L’Usd’eines d’IA generativa s’haura d’informar quan afecti directament el contingut final lliurat.

v" No es podra introduir informacié confidencial, dades personals, materials no publics o actius
de Fira Circuit en sistemes que puguin reutilitzar-los per entrenament o finalitats incompatibles
amb el contracte.

v' L’agéncia haura de garantir la licitud de l’Us de les eines, la tragabilitat suficient i 'abséncia de
vulneracio de drets de tercers.

v" Quan Fira Circuit ho requereixi, ’agéncia haura de poder acreditar les eines utilitzades i el
tractament aplicat als materials finals.

10.3. Confidencialitat i dades

L’adjudicatari mantindra la maxima confidencialitat sobre informacid, calendaris, productes,
estratégies comercials, dades i documentacié no publica a la qual tingui accés. Les obligacions de
proteccié de dades i seguretat s’ajustaran al PCAP, als encarrecs de tractament que resultin necessaris
i a la normativa vigent.

11. CONTROL, SUPERVISIO | SEGUIMENT DEL CONTRACTE

El servei s’haura de gestionar amb transparéncia operativa i econdomica. Com a minim, adjudicatari
haura de mantenir:

v" Una reunié de coordinacié mensual, sens perjudici de reunions addicionals de projecte.

v' Un registre Unic d’encarrecs amb estat, responsable, data de briefing, termini, import
autoritzat, revisions i data de lliurament.

v" Unresum mensual de facturacio del servei fix i dels treballs variables acceptats.

v"Un quadre de control del pressupost variable: pressupost anual, import compromeés, import
executat, import facturat i saldo disponible.

v" Un informe trimestral breu amb volum de peces, compliment de terminis, incidéncies,
principals campanyes i propostes de millora.

v" Un repositori ordenat de fitxers finals i editables, amb criteris de nomenclatura i tragabilitat de
versions. No s’exigeix com a minim una plataforma col-laborativa especifica; aquesta
funcionalitat podra ser objecte de valoracié automatica en els termes del PCAP.

12. CONTINGUT MiNIM DE L’OFERTA TECNICA | BRIEFING HOSPITALITY

L’oferta tecnica s’estructurara en 45 punts subjectes a judici de valor i 20 punts de qualitat objectiva
mitjangant criteris automatics. Els 35 punts corresponents a l'oferta econdmica es regulen al Plec de
Condicions Econdmiques i al PCAP. Els criteris técnics i la seva descripcid s’estableixen a continuacié
per garantir la plena correspondéncia entre documents.

12



NuUm. Expedient: PAO9CIRC26 -.- Circuitde | >
Plec de Prescripcions Técniques a Barcelona Wz
CATALUNYA | Fira Barcelona

12.0. Re

quisits formals de presentacié de la documentacié subjecta a judici de valor

Les empreses licitadores hauran de presentar la documentacio corresponent als criteris A1, A2i A3 en
un unic document, degudament ordenat i identificat per apartats. La documentacid haura de permetre
una valoracié homogénia de totes les ofertes i haura de complir, com a minim, les condicions formals
seguents:

Format i suport: document en format PDF, mida A4. S’admet lorientacidé horitzontal
exclusivament quan sigui necessaria per a taules, esquemes, diagrames o peces visuals; cada
pagina computara com una pagina independentment de l’orientacio.

Tipografiaiinterlineat: el text explicatiu haura d’utilitzar lletra Calibri 11 iinterlineat simple (1,0).
Els titols i subtitols podran utilitzar una mida superior, sense excedir 14 punts. Les peces
creatives, mock-ups i exemples visuals podran emprar la tipografia propia de la proposta,
sempre que siguin plenament llegibles.

Marges i paginacido: marges minims de 2 cm i numeracié correlativa de les pagines. No
s’admetra la reduccidé artificial de marges, cos de lletra o interlineat amb Uobjectiu
d’incrementar el contingut dins del limit establert.

Estructura: el document haura de mantenir Uordre A1 — Cas practic Hospitality; A2 —
Metodologia de servei, flux de treball i coordinacio; i A3 — Innovacid, eficiencia, gestié d’actius
i Us responsable d’lA, amb identificacié clara de cada apartat i subapartat.

Criteri Contingut Extensio maxima
A1l Cas practic Hospitality 20 pagines
A2 Metodologia de servei, flux de treball i coordinacio 8 pagines
A3 Innovacio, eficiéncia, gestié d’actius i us responsable d’IA 5 pagines
TOTAL DOCUMENTACIO VALORABLE A1+A2+A3 33 pagines

Separacio entre sobres: la documentacié subjecta a judici de valor no podra incloure preus,
percentatges de baixa ni compromisos quantitatius que permetin conéixer anticipadament el
contingut de l'oferta econdmica o dels criteris automatics B1 aB4iC1 a C5.

Informacio no valorable: no es valorara informacio allotjada exclusivament en enllagos externs,
repositoris, videos o altres suports no incorporats al document, llevat que el plec ho requereixi
expressament.

Excés d’extensid: si un apartat supera el nombre maxim de pagines establert, només es
valorara el contingut inclos dins del limit maxim corresponent; les pagines excedents no seran
objecte de lectura ni de puntuacié.

Annexos: no s’admetran annexos exempts de comput per als criteris A1, A2 i A3. Qualsevol
annex, taula, esquema, grafic, mock-up, pecga, captura, exemple o altra documentacié que
contingui informaci6 destinada a ser valorada computara dins del limit maxim del criteri al qual
correspongui. La documentacio acreditativa vinculada exclusivament als criteris automatics o
a la solvencia s’haura d’incorporar al sobre o apartat que correspongui i no sera objecte de
valoracié en aquest bloc.

Comput de la portada i U'index: la portada i 'index no computaran dins dels limits anteriors,
sempre que conjuntament no excedeixin 2 pagines i no incorporin contingut substantiu
susceptible de valoracid.

Els limits anteriors tenen caracter maxim i no obliguen les empreses licitadores a esgotar 'extensio
prevista. Es valorara la claredat, concrecio, aplicabilitati qualitat de lainformacié aportada, no el volum
de documentacid.
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12.1. Cas practic: evoluci6 del producte Hospitality (30 punts)

Les empreses licitadores presentaran una proposta conceptual de reposicionament i evolucié del
producte Hospitality de Fira Circuit, orientada a incrementar-ne 'atractiu, la diferenciacio, el valor
percebutila capacitat de captacio de clients corporatius i premium.

v' A1.1. Comprensi6 i diagnosi: Qualitat de la diagnosi de la situacié actual del producte
Hospitality; identificacié del public objectiu, debilitats i oportunitats; i comprensié del context
de negoci i de la proposta de valor actual.

v' A1.2. Estratégia i posicionament: Coheréncia i solidesa de la proposta de valor, territori de
marca, posicionament diferencial i missatges clau, i adequacio al public corporatiu i premium.

v" A1.3. Concepte creatiu i diferenciacio: Qualitat, originalitat i capacitat diferencial de la idea
central, el claimi el racional creatiu, i adequacio als objectius del briefing.

v" A1.4.Qualitat visuali coheréncia de marca: Qualitat del look & feel i del key visual, consisténcia
grafica i capacitat d’encaix amb la marca Circuit de Barcelona-Catalunya / Fira Circuit i, quan
correspongui, amb les marques vinculades.

v' A1.5.Capacitat de declinacié multicanal: Capacitat del concepte per adaptar-se coherentment
a un minim de tres aplicacions representatives en canals o suports diferents, mantenint
llegibilitat, impacte i consisténcia.

v" A1.6. Orientaci6é comercial: Capacitat de la proposta per reforgar el valor percebut del producte
Hospitality i contribuir a la captacio de clients corporatius i premium.

La proposta A1 es limitara a un maxim de 20 pagines, amb el comput, format i regim d’annexos
establerts a 'apartat 12.0. No es requeriran arts finals executables ni desenvolupaments complets que
excedeixin el necessari per valorar la capacitat creativa.

12.2. Metodologia de servei, flux de treball i coordinacié (10 punts)

v'  Esvalorara: Adequacio del model de relacié amb Fira Circuit i de Uorganitzacié dels recursos;
flux de briefing i prioritzacio; control de qualitat i revisions; gestié d’urgencies i disponibilitat
reforcada durant grans esdeveniments o moments critics de campanya; seguiment del
pressupost i dels lliurables; i gestié d’arxius i transferéncia de coneixement.

v' La memoria haura de concretar, com a minim, el flux de briefing i prioritzacid, el control de
qualitat i la gestio de revisions.

v" La memoria haura de descriure la gesti6 d’urgéncies i la disponibilitat reforcada durant grans
esdeveniments o moments critics de campanya, sense valorar en aquest apartat reduccions
guantitatives dels terminis minims que siguin objecte de criteri automatic.

v' La memoria haura de descriure el sistema de seguiment del pressupost, dels encarrecs i dels
lWliurables.

v' La memoria haura de descriure la gestioé d’arxius i la transferéncia de coneixement, sense
valorar en aquest apartat la simple disponibilitat del repositori digital col-laboratiu que sigui
objecte de criteri automatic.

12.3. Innovacid, eficiéncia, gestié d’actius i Us responsable d’lA (5 punts

Es valorara: Qualitat i aplicabilitat de les eines i metodologies proposades per millorar Ueficiencia
creativaiproductiva, incloent, si escau, automatitzacio, |A generativa, gestié¢ d’actius digitals i garanties
de propietat intel-lectual, seguretat i confidencialitat.
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Subcriteri Descripcié Punts

A1.1. Comprensié i diagnosi

A1.2. Estratégia i
posicionament

A1.3. Concepte creatiu i
diferenciacio

A1.4. Qualitat visualii
coheréncia de marca

A1.5. Capacitat de declinacié
multicanal

A1.6. Orientacié comercial

A2. Metodologia de servei, flux
de treball i coordinacié

A3. Innovacié, eficiéncia,
gestié d’actiusi s
responsable d’lA

TOTAL

Qualitat de la diagnosi de la situacié actual del producte Hospitality;
identificacié del public objectiu, debilitats i oportunitats; i comprensioé del
context de negoci i de la proposta de valor actual.

Coherenciai solidesa de la proposta de valor, territori de marca,
posicionament diferencial i missatges clau, i adequaci6 al public
corporatiu i premium.

Qualitat, originalitat i capacitat diferencial de la idea central, el claimi el
racional creatiu, i adequacio als objectius del briefing.

Qualitat del look & feel i del key visual, consisténcia grafica i capacitat
d’encaix amb la marca Circuit de Barcelona-Catalunya / Fira Circuit i,
quan correspongui, amb les marques vinculades.

Capacitat del concepte per adaptar-se coherentment a un minim de tres
aplicacions representatives en canals o suports diferents, mantenint
llegibilitat, impacte i consistencia.

Capacitat de la proposta per reforgar el valor percebut del producte
Hospitality i contribuir a la captacié de clients corporatius i premium.

Adequacié del model de relacié amb Fira Circuit i de Uorganitzacio dels
recursos; flux de briefing i prioritzacio; control de qualitat i revisions; gestio
d’urgéncies i disponibilitat reforgada durant grans esdeveniments o
moments critics de campanya; seguiment del pressupost i dels lliurables; i
gestid d’arxius i transferencia de coneixement.

Qualitat i aplicabilitat de les eines i metodologies proposades per millorar
’eficiencia creativa i productiva, incloent, si escau, automatitzacio, IA
generativa, gestio d’actius digitals i garanties de propietat intel-lectual,
seguretat i confidencialitat.

10

45

Per evitar dobles valoracions, als subcriteris A2 i A3 no es puntuaran les reduccions quantitatives dels

temps de resposta o de lliurament, ni la simple disponibilitat del repositori digital col-laboratiu, quan

aquests aspectes siguin objecte dels criteris automatics C2, C3i C4. En els criteris subjectes a judici de

valor es valorara exclusivament la qualitat de la metodologia, 'organitzacié i 'enfocament proposats.

La denominacid, la descripcid i la puntuacié dels subcriteris A1.1 a A3 i dels criteris automatics C1a C5

s’han de correspondre amb el document de Criteris d’Adjudicacid. Les magnituds i els coeficients de

ponderacié economica B1aB4 esrecullen al Plec de Condicions Economiques i al document de Criteris

d’Adjudicacio.
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12.4. Qualitat objectiva del servei — criteris automatics (20 punts)

Els parametres tecnics seglients podran ser objecte de valoracié automatica en els termes que
estableixi el PCAP. Les regles seglients es corresponen amb les establertes al document de Criteris
d’Adjudicacio:

Subcriteri automatic Regla de valoracié P”f‘ts
max.
Es valoraran projectes acreditats en grans esdeveniments, fires, esport,
entreteniment, hospitality o marques de projeccio internacional
C1. Experiéencia especifica de executats per les persones proposades com a Responsable de compte / 8
l’equip clau estrategia i Director/a creatiu/va. 1 punt per projecte acreditat, amb un
maxim de 4 punts per cadascun dels dos perfils. Un mateix projecte
només computara una vegada per perfil.
Sobre el maxim obligatori d’1 hora establert al PPT: 1 hora = 0 punts; fins a
45 minuts = 2 punts; fins a 30 minuts = 4 punts. Es valora el temps
C2.T d ost t L . - . 4
emps de resposta urgen d’activaci¢ i confirmacio del pla de treball, no el lliurament complet de la
peca.
C3. Termini d’adaptacié Sobre el maxim obligatori d’1 dia laborable establert al PPT: 1 dia
sin; le P laborable = 0 punts; fins a 6 hores laborables = 1 punt; fins a 4 hores 3
P laborables = 2 punts; fins a 2 hores laborables = 3 punts.
3 punts si s’ofereix, sense cost addicional, un entorn digital compartit
C4. Repositori digital durant tota la vigéncia amb permisos d’usuari, historial automatic de 3
col-laboratiu versions i accés de Fira Circuit. El repositori ordenat i la nomenclatura de
fitxers exigits al PPT sén obligacions minimes i no es puntuen.
1 punt per cada sessié anual addicional de tendéncies, innovacié o
C5. Sessions estrategiques oportunitats creatives, d’una durada minima de 2 hores, addicional a les 5
addicionals reunions ordinaries de seguiment i sense cost addicional. Maxim: 2
sessions anualsi 2 punts.
TOTAL 20

Els compromisos ofertats en els criteris C2, C3, C4 i C5 tindran caracter contractual durant tota la

vigencia del contracte i no podran comportar cap cost addicional per a Fira Circuit.

Els materials presentats per les empreses licitadores no adjudicataries no podran ser utilitzats per Fira
Circuit. La proposta de U'adjudicatari només podra ser utilitzada en els termes derivats del contracte

formalitzat.
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